Bernard PRAS

Professeur émérite

Département: Marketing Email: pras@essec.edu
ESSEC Business School Numeéro de téléphone: +33 (0)1 34 43 30 46
3 avenue Bernard Hirsch Pays d’origine: France
95021 Cergy-Pontoise
France
FORMATION
1977 Doctorat en Sciences Economiques, Université Paris Dauphine-PSL, France
1973 Ph.D en Administration des Affaires, Indiana University, Etats-Unis
1966 MSc en Management, ESSEC Business School, France
1950 Agrégé des Facultés en Sciences de Gestion, France

EXPERIENCE PROFESSIONNELLE

Positions académiques principales
1973 - Présent Professeur émérite, ESSEC Business School, France

Autres affiliations académiques

1943 - Présent Directeur des Publications, Association Frangaise de Marketing, France

1943 - Présent Professeur, Université Paris Dauphine-PSL, France

1943 - Présent Directeur du Centre de Recherche DMSP, Université Paris Dauphine-PSL,

France

PUBLICATIONS

Articles

PRAS, B. (2021). Foundations and evolution of: Recherche et Applications en Marketing A shared

adventure. Recherche et Applications en Marketing (English Edition), 36(2), pp. 75-87.
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International, pp. 30-32.

PRAS, B. et FORGUES, B. (1992). Le processus de révision de RAM : une comparaison
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PRAS, B., SCHIEB, P.A. et BOUTIN, A. (1995). PMI et pays de I'Est : développement, risques et
partenariat. Dans: Les Euro-PMI. 1st ed. Economica, pp. 89-115.

BERGADAA, M. et PRAS, B. (1992). La segmentation : outils et choix stratégiques. Dans:
Encyclopédie du Management. 1st ed. Vuibert, pp. 704-722.

PRAS, B. (1992). Marketing. Dans: Encyclopédie du Management. 1st ed. Vuibert, pp. 54-62.

PRAS, B. (1992). Marketing international : quelques concepts et recommandations. Dans:
Encyclopédie du Management. 1st ed. Vuibert, pp. 875-895.

PRAS, B. et ROUX, E. (1991). Variables individuelles interculturelles et stratégies de croissance
des PMI. Dans: Management interculturel, modes et modéles. 1st ed. Economica, pp. 13-38.
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réalisateurs de films. Dans: 34 éme congrés international de I'Association frangaise du marketing
2018.

PRAS, B. et MARTINET, A.C. (1993). La recherche en gestion et les entreprises : voies de
coopération.
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Some Recommendations.
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PRAS, B. (1988). Evolution du marketing international : année 1990.
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Préfaces de revue

PRAS, B. (2013). Editorial : Marketing, présent et avenir : une question de tempo et de
synchronisation. Décisions Marketing, pp. 5-15.

Documents de travail

PRAS, B., DUSSART, C. et JALLAT, F. (1992). The Customer's Relative Importance in the Design,
Development, and Implementation of New Services : An Empirical Investigation. ESSEC Business
School.

PRAS, B. (1991). Développement et devenir de la recherche en sciences de gestion. ESSEC
Business School.

PRAS, B. et FORGUES, B. (1991). Le processus de révision de Recherche et Applications en
Marketing : une comparaison internationale. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1991). Mesures de la diversification des grandes entreprises : une comparaison
d'indices. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1991). Stratégies génériques et de résistance dans les canaux de distribution :
commentaires et illustration. ESSEC Business School.

PRAS, B. et MARMONIER, L. (1990). Le papier permanent : enjeu pour la conservation et enjeu
économique. ESSEC Business School.

PRAS, B. et ROUX, E. (1990). Variables individuelles interculturelles et stratégies de croissance
des PMI. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1989). Marketing. ESSEC Business School.

BERGADAA, M. et PRAS, B. (1988). La segmentation : outils et choix stratégiques. ESSEC
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Presse
PRAS, B. (1997). Le pouvoir de l'information. Les Echos, pp. 5.

PRAS, B. (1993). Les entreprises et le marketing. Le Figaro.

AUTRES ACTIVITES DE RECHERCHE

Direction d’une revue
2015-2019 Recherche et Applications en Marketing

Co-direction d’une revue
2018 Décisions Marketing

2011 -2020 Revue Frangaise de Gestion

Membre d’'un comité de lecture
2018 - 2022 Décisions Marketing

2012 -2016 Décisions Marketing
2011 -2019 Revue Francaise de Gestion
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2011 - 2019

Recherche et Applications en Marketing

2007 - 2008 Revue Sciences de Gestion (Iseor)
2006 - 2009 Recherche et Applications en Marketing
2002 - 2004 International Journal of Research in Marketing
2002 - 2008 Revue Francaise de Gestion
2001 - 2010 Deécisions Marketing
1994 - 1995 Revue Sciences de Gestion (Iseor)
1994 - 1995 Décisions Marketing
1994 - 1998 Revue Francaise de Gestion
1993 - 2004 Recherche et Applications en Marketing
Affiliations
1992 - 1998 Vice-Président Publications de I'AFM (Association Frangaise du Marketing),
association scientifique francophone du domaine, France
1989 - 1992 EIASM (European Institute for Advanced Studies in Management): Coordinateur
Régional
1984 - 1987 Ancien Président Fondateur de I'Association Frangaise du Marketing
1980 - 1983 Membre de la Commission des Comptes Commerciaux de la Nation
Depuis 1943 Membre du Conseil scientifique de la Fondation Cetelem
SERVICE
1992 - 1995 Membre du CNU (Conseil National des Universités) en sciences de gestion
Depuis 1943 Membre du Conseil Scientifique du CEFAG (Centre d'Etudes et de Formation
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