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Articles
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adventure. Recherche et Applications en Marketing (English Edition), 36(2), pp. 75-87.
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32(7-8), pp. 595-627.
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COVA, B. et PRAS, B. (1995). Que peut-on apprendre du management asiatique ? Revue
Francaise de Gestion, pp. 20-32.

PRAS, B. et ASSENS, C. (1993). Les exportations paralléles en Europe : un entretien avec Louis-
Claude Salomon, Directeur Général des Ventes de Procter & Gamble France. Décisions Marketing,
pp. 47-50.

PRAS, B. (1993). Marketing : les nouvelles tendances a l'international. Moniteur du Commerce
International, pp. 30-32.
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PRAS, B. et BOUTIN, A. [Eds] (1995). Les Euro-PMI. Economica, 224 pages.

LAURENT, G., LILIEN, G. et PRAS, B. [Eds] (1994). Research Traditions in Marketing. Kluwer
Academic Publishers, 442 pages.

Chapitres d’ouvrage

PRAS, B. et LE NAGARD, E. (2003). Innovation et marketing stratégique. Dans: Encyclopédie de
l'innovation. 1st ed. Economica, pp. 225-280.
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PRAS, B. (1997). Qu'est-ce que le marketing ? Dans: Encyclopédie de Gestion. 1st ed. Economica,
pp. 2253-2780.

COMBIER, F. et PRAS, B. (1995). Compétitivitt et marketing : le role du temps. Dans:
Management stratégique et compétitivite. 1st ed. De Boeck, pp. 155-186.

PRAS, B. et BOUTIN, A. (1995). Euro-PMI : existe-t-il une PMI européenne ? (Introduction). Dans:
Les Euro-PMI. 1st ed. Economica, pp. 7-14.

PRAS, B. (1995). Marketing : réflexions sur les pratiques et la recherche. Dans: Dauphine, 25 ans
de sciences d'organisation. 1st ed. Masson, pp. 199-222.

PRAS, B. (1995). OMO (Analyse du cas OMO). Dans: La communication efficace (Prix Effie 1994).
1st ed. Dalloz, pp. 43-54.

PRAS, B., SCHIEB, P.A. et BOUTIN, A. (1995). PMI et pays de I'Est : développement, risques et
partenariat. Dans: Les Euro-PMI. 1st ed. Economica, pp. 89-115.

BERGADAA, M. et PRAS, B. (1992). La segmentation : outils et choix stratégiques. Dans:
Encyclopédie du Management. 1st ed. Vuibert, pp. 704-722.

PRAS, B. (1992). Marketing. Dans: Encyclopédie du Management. 1st ed. Vuibert, pp. 54-62.

PRAS, B. (1992). Marketing international : quelques concepts et recommandations. Dans:
Encyclopédie du Management. 1st ed. Vuibert, pp. 875-895.

PRAS, B. et ROUX, E. (1991). Variables individuelles interculturelles et stratégies de croissance
des PMI. Dans: Management interculturel, modes et modéles. 1st ed. Economica, pp. 13-38.

Actes d’une conférence

JOSEPH, S. et PRAS, B. (1997). Factors Influencing Consumers' Changes of Values. Dans: 20th
EMAC Conference. Warwick Business School, pp. 643-662.

PRAS, B. et GOMY, P. (1995). Evolution de I'enseignement technique et professionnel. Dans:
Comment étre aujourd’hui l'enseignant de la réussite. Nathan, pp. 109-158.
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I'impact de I'extension incongruence sur les légitimités de la marque humaine - application aux
réalisateurs de films. Dans: 34 éme congrés international de I'Association frangaise du marketing
2018.

PRAS, B. et MARTINET, A.C. (1993). La recherche en gestion et les entreprises : voies de
coopération.

PRAS, B. et LAURENT, G. (1993). Research in Marketing : Some Trends, Some Controversies and
Some Recommendations.

PRAS, B. et ROUX, E. (1990). Typologie du management des PME/PMI frangaises : exportation,
innovation.
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PRAS, B. (1988). Evolution du marketing international : année 1990.

PRAS, B. (1988). Stratégies des entreprises européennes.
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Préfaces de revue

PRAS, B. (2013). Editorial : Marketing, présent et avenir : une question de tempo et de
synchronisation. Décisions Marketing, pp. 5-15.

Documents de travail

PRAS, B., DUSSART, C. et JALLAT, F. (1992). The Customer's Relative Importance in the Design,
Development, and Implementation of New Services : An Empirical Investigation. ESSEC Business
School.

PRAS, B. (1991). Développement et devenir de la recherche en sciences de gestion. ESSEC
Business School.

PRAS, B. et FORGUES, B. (1991). Le processus de révision de Recherche et Applications en
Marketing : une comparaison internationale. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1991). Mesures de la diversification des grandes entreprises : une comparaison
d'indices. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1991). Stratégies génériques et de résistance dans les canaux de distribution :
commentaires et illustration. ESSEC Business School.

PRAS, B. et MARMONIER, L. (1990). Le papier permanent : enjeu pour la conservation et enjeu
économique. ESSEC Business School.

PRAS, B. et ROUX, E. (1990). Variables individuelles interculturelles et stratégies de croissance
des PMI. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1989). Marketing. ESSEC Business School.

BERGADAA, M. et PRAS, B. (1988). La segmentation : outils et choix stratégiques. ESSEC
Business School.
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Presse
PRAS, B. (1997). Le pouvoir de l'information. Les Echos, pp. 5.

PRAS, B. (1993). Les entreprises et le marketing. Le Figaro.

AUTRES ACTIVITES DE RECHERCHE

Direction d’une revue
2015-2019 Recherche et Applications en Marketing

Co-direction d’une revue
2018 Décisions Marketing

2011 -2020 Revue Frangaise de Gestion

Membre d’'un comité de lecture
2018 - 2022 Décisions Marketing

2012 -2016 Décisions Marketing

2011 -2019 Recherche et Applications en Marketing
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2011 - 2019

Revue Francaise de Gestion

2007 - 2008 Revue Sciences de Gestion (Iseor)
2006 - 2009 Recherche et Applications en Marketing
2002 - 2004 International Journal of Research in Marketing
2002 - 2008 Revue Francaise de Gestion
2001 - 2010 Deécisions Marketing
1994 - 1995 Revue Sciences de Gestion (Iseor)
1994 - 1998 Revue Francaise de Gestion
1994 - 1995 Décisions Marketing
1993 - 2004 Recherche et Applications en Marketing
Affiliations
1992 - 1998 Vice-Président Publications de I'AFM (Association Frangaise du Marketing),
association scientifique francophone du domaine, France
1989 - 1992 EIASM (European Institute for Advanced Studies in Management): Coordinateur
Régional
1984 - 1987 Ancien Président Fondateur de I'Association Frangaise du Marketing
1980 - 1983 Membre de la Commission des Comptes Commerciaux de la Nation
Depuis 1943 Membre du Conseil scientifique de la Fondation Cetelem
SERVICE
1992 - 1995 Membre du CNU (Conseil National des Universités) en sciences de gestion
Depuis 1943 Membre du Conseil Scientifique du CEFAG (Centre d'Etudes et de Formation
Approfondies en Gestion ; centre doctoral)
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