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OURAHMOUNE, N., NYECK, S. et TSALA, D. (2008). Store Display of New masculine Aesthetic
Codes: A Semiotic Approach. Dans: Latin America Advances in Consumer Research August.
Association for Consumer Research (ACR).

VEG, N. et NYECK, S. (2007). Brand Gender and Cross-gender Extensions. Dans: Thought
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pp. 2-3.

AUTRES ACTIVITES DE RECHERCHE

Affiliations
Depuis 1994 Membre de I'Association des Sciences Administratives Canadiennes (ASAC)

Depuis 1991 Membre de I'European Marketing Academy (EMAC)
Depuis 1991 Membre de I'Association Frangaise de Marketing
Depuis 1991 Membre de I'American Marketing Association (AMA)

Depuis 1991 Membre de I'Association for Consumer Research (ACR)

Supervision de theses / HDR

2014 Max CHAUVIN (ESSEC Business School), Directeur de thése, Premier Poste :
User Research Lab Manager - Ubisoft

2012 Anne-Flore MAMAN (ESSEC Business School), Directeur de thése, Premier Poste
: Consultant - Semio-Consult

30/01/2026 Simon NYECK page 5/5



